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Aus dér Region in die

Welt ¢

Saatgut, Minzen und Motorradteile sind Produkte dreier
globaler Unternehmen, die in der Region zuhause sind.

AUTOR: MARTINA ZINGLER UND SUSANNE JASPER

ie sieht ein Saatkorn von innen aus? Ein Blick

‘J‘; mittels 3D-Technologie in die Keimzelle, ohne
diese zu zerstéren - einer Computertomogra-

phie nich{ undhnlich - ist nur eine von zahlreichen Er-
rungenschaften des mittelstindischen Saatgutbetriebs
Strube aus Sollingen. In regelméagigen Abstinden bringt
das internationale Familienunternehmen technische Neu-
heiten und optimierte Sorten auf den Markt. 1877 durch
den gelernten Landwirt Friedrich Strube gegriindet, fihr-
te das Unternehmen bereits 1910 als erstes die industri-
elle Saatgutbeizung ein, um Weizen schon vor der Aus-
bringung chemisch vor dem gefiirchteten Steinbrand zu
schiitzen. Ein weiterer Meilenstein war die erste genetisch

monogerme Zuckerriibensorte in den 1960er-Jahren, die
Landwirten die mihsame und aufwendige Vereinzelung
der Zuckerriben ersparte.

Heute vertreibt Strube 256 Pllanzensorten in 35 Lin-
dern weltweil. hauptsichlich selbst entwickelte Zuckerri-
ben-, Weizen- und Sonnenblumensorten. Zudem ist das
Unternehmen exklusiver Vertriebspartner in Europa fur
die Speiseerbsen des US-amerikanischen Unternehmens
Crites Seed und fir Zuckermais von Snowy River Seeds

aus Australien.

Globalisierung fangt bei Strube bereits ganz frih an:

| Das Saatgut wird weltweit geztichtet und getestet, um auf
I die klimatischen Einflisse und Bodenverhiltnissen im



Visiondrer Blick in
der Pflanzenziichtung

jeweiligen Anbaugebiet optimal vorbereitet zu sein. Eine
eigene Forschungs- und Entwicklungsabteilung arbeitet
an der Verbesserung von Ertrag, Gesundheitszustand und
Inhaltstoffen der Pllanzen. .Dazu ist es ndtig, einen grofien
Aktionsradius zu haben und international zu agieren®, so
Geschaftsfiihrerin Sina Isabel Strube. Schon die Auswahl
der jeweiligen Elternkomponenten erfolgt ausgehend von
den klimatischen Bedingungen.

AugBerdem sei ein visionédrer Weitblick gefragt, um etwa
die Entwicklung von Krankheiten oder der politischen Si-
tuation abzuschilzen, sagl sie weiler. . Wir miissen heute
schon tiberlegen, was in zehn bis [Gnfzehn Jahren an Pro-
dukten gefragt sein wird.” So bringt die Internationalisie-
rung stets Herausforderungen mit sich. Allein die grifiere
Anzahl an Méglichkeiten fordere immer wieder zu Uberle-
gungen auf, wo Scherpunkte zu setzen seien.

Zuckerriibensaat wird hauptsichlich in Frankreich
und Italien erzeugt. Zur Veredelung wird das Saatgut zu-
riick nach Deutschland transportiert und von dort aus
weltweit an die Kunden ausgeliefert. Weizen ldsst Strube
gréftenteils in Deutschland, aber auch in einigen ande-
ren europdischen Lindern bis hin nach Russland produ-

Globale Priasenz in
Entwicklung und Vertrieb

zieren. Vertrieb und Veredelung der Weizensaat Gberneh-
men xum Teil Partner vor Ort. Sonnenblumen lassen sich
besonders gut im Klima ihrer Herkunfislidnder Spanien,
Frankreich und Italien anbauen. Auch hier wird zum Teil
vor Ort veredelt und weitertransportiert, zum Teil gelangt
das Saatgut zuriick nach Deutschland.

-Unser Vertricb ist sehr international ausgerichtet”,
berichtet Sina Isabel Strube. \Wo Zuckerriiben und Son-
nenblumen angebaut werden, sind wir vertreten.” Zwolf
Tochtergesellschaften zdhlt das Unternehmen heute. Uber
Mitarbeiter vor Ort, Handelsverireter und Reprisentanzen
ist Strube Saatgut auf 35 Mdrkten weltweit vertreten.

Seit 2013 fihren Dr. Christian Putensen-
Strube, Sina 1sabel Strube und Dr.
Christoph (V.L.n.r.) Hauser die Strube
Unternehmensgruppe.



Ganz anders das Produkt, doch die globale Ausrich-
tung ist auch hier zentraler Faktor: In Salzgitter-Bad fiihrt
die Mietens & Partner GmbH das weltweit grofte Lager [ir
Weltkursmiinzen und Banknoten. 200 Millionen Miinzen
und Banknoten aus mehr als 200 Lindern lagern hier aul

Gebundenes Kapital
als Erfolgsfaktor

3.000 Quadratmetern. Was Ull Mietens vor 25 Jahren als
Hobby im Keller des Elternhauses begann. hat sich heute
zu einem weltweit agierenden Grofhandels- und Dienstleis-
tungsunternchmen mit 50 hoch qualifizierten Mitarbeitern
entwickelt. Mietens’ Kunden sind Minzhandelshiuser aul
allen Kontinenten.

Wenn auf den Solomon-Inseln neue Minzen und Bank-
noten eingeliithrt werden, ist Ul Mietens dariiber im Bilde
- und einer seiner Mitarbeiter vor Ort, um die prigefrischen
Miinzsatze [Gr das Salzgitteraner Unternehmen aufzukau-
fen und den Transport nach Deutschland zu regeln. Die
Mietens & Partner GmbH kooperiert mit den Zentralbanken
aul der ganzen Well. In fast 200 Lindern verfolgt das Unter-
nehmen tiglich die Ausgabepolitik, die wirtschaftliche und
politische Entwicklung. Alle diese Faktoren sind [ar Mie-
tens potentielle Griinde, wm zuzugreifen. .Die Produkte, mit

Minzen und Banknoten aus mehr als 200 Landern.

denen wir handeln, kinnen wir nicht erst dann bestellen,
wenn unsere Kunden sie bendtigen”, so Geschéftslthrer UIl
Mietens. Sein Erfolgsgarant ist die Zusage, das gewiinschte
Produkt innerhalb von 24 Stunden liefern zu kénnen. Uned
das erfordert eine immense Lagerhaltung. ,Beschallung und
Lagerhaltung geschehen aul unser eigenes Risiko.”

Aus einer reichhaltigen Auswahl an Weltkursmiinzen.
Euro- und Vor-Euromiinzen, historischen Miinzen. Bime-
tall-Miinzen und Banknoten kénnen Mietens' Kunden aus
dem Vollen schéplen. Doch Mietens ist nicht einfach nur
Miinzhiindler. Seine Kompetenz liegt darin, was er aus den
unzihligen Miinzen und Banknoten macht: Sie werden
sortiert, gereinigt, aul Echiheit geprift und in Echtholz-
kassetten oder Premium-Blister verpackt. Jede Miinze und
Banknote erhélt die Verpackung, die ihre besonderen Vor-
zage hervorhebt und Wertigkeit transportiert.

Vor zwei Jahren hat Mietens begonnen, sich die Welt der
antiken Miinzen zu erschliefen. Entstanden sind Kollek-
tionen mit historisch und themaltisch passenden Miinzen

| zum Beispiel aus der Zeit von Julius Caesar oder Alexander

| dem Gropen. Alle Miinzen bis in die [rithe Neuzeit sind

handgepréigie Unikate. Dazu kombiniert das Unternehmen



Die Unternehmensgeschichte von
Mietens Minzen startete vor 25 Jahren
im Keller des Elternhauses.

gut recherchierte Produktinformationen, eine historische |
Rahmenhandlung rund um die Minze oder Banknote so-
wie hochwertig gestaltete Verpackungen und Zubcehdr. |

Solche Lisungen und Produktkonzepte enlwickell Mie- |
tens in der Regel zusammen mit seinen Kunden. Individuel- |
le Wiinsche kénnen schon mal dazu fihren, dass [r einen :
skandinavischen Kunden eine Wikinger-Miinzkollektion |
entsteht. Auch langlristig angelegte Abonnementprogram-
me fir fiihrende Versandhandelshiuser, beispielsweise
in Frankreich oder den USA haben sich als wichtiger Ge-
schilisbereich etabliert.

Einkauf tiber ein '
internationales Netzwerk

Uber ein globales Netzwerk bewahrter Mitarbeiter aufl |
allen Kontinenten sowie Gber langfristig gepflegte Kon-
takte zu den Zentralbanken der Welt kault die Mietens &
Partner GmbH vor Ort Miinzen und Banknoten sowohl in
signifikanten Mengen als auch in prage- und druckfrischer
Qualitit. Eine Herausforderung ist der Transport nach |
Deutschland, nicht nur aufgrund von Zollbestimmungen |
und politischen Unsicherheiten erfordert manchmal die |
schiere Menge an Miinzen einen Transport per Schill-
container. So geschehen vor ein paar Jahren, als Mietens |

seinen bisher groften und schwersten Einkauf tatigte:
300.000 Kilogramm M{inzen aus Papua-Neuguinea. Flinl-
zehn Seelrachteontainer fiillte die Lieferung.

Ahnlich imposant auch die Mengen, die in einer Hal-
le am Waller Sce lagern: Batterien, Kurbelwellenhaupt-
lager, Olwannen, Schwungscheiben, Dichtungssitze,
Benzinhihne, Kriimmer, Speichenfelgen. Spiegel. Lich-
ter, hunderte gelbe Schubladen {iir Tausende von Befesti-
gungs- und Dehnschrauben und vieles mehr. Wenn einem
Ducatifahrer aufl Tahiti der Auspull versagt, liegt fr ihn
nicht die Werkstatt um die Ecke am nichsten, sondern
Braunschweig. Denn hier ist der Sitz der Firma Stein-Din-
se, die Ersatzteile und Zubehér fiir italienische Motorriider
auch online vertreibt. 50.000 Pakete wurden 2015 welt-
weil versandt, 624 Seiten umfasst allein der Katalog aller

| verltgbaren Produkte.

4.000 Quadratmeter misst die Lagerhalle von Stein-
Dinse., 35.000 Artikel lagern hier, mehr als 120.000
registrierte Kunden gibt es. Sechs Millionen Umsatz
machte die Firma 2015. 48 Menschen arbeiten beim Ver-
sandhéndler. davon zehn Auszubildende., Zudem gibt
es 450 Quadratmeter Verkaufsflache, die Biiros haben
600 Quadratmeter. .Wir miissen wieder erweilern”, sagt



Prokurist Michael Werner. Ein Burokomplex [Gr EDV, |
Marketing und Verwaltung ist geplant. Mit zusatzlichen
3.000 Quadratmetern wird sich die Lagerfliche beinahe

Em Schlaraffenland
fiir Schrauber

verdoppeln. Neue Produkte werden das Sortiment erwei-
tern. .Das Ersatzteilgeschiilt hat sich gewandelt. Wenn
jemand etwas sieht, méchte er es sofort haben. Das kin-
nen wir gut leisten, da wir viele Teile verfighar haben.”
Zudem hat die Firma auch Ersatzteile [Tir Maschinen aus

den 70er und 80er-Jahren auf Lager. die als nicht mehr |

lieferbar gelten. .Da haben wir schon manchen Dankes-
brief bekommen.”

Angefangen hat es 1983 in einem Wolfenbiitteler Ki-
osk. Verfrgert Giber die miserable Versorgung mit Ersatz-
teilen griindeten Torsten Dinse und Hans-Dieler Stein
cinen Ersatzieilehandel. Kerngeschilt: die italienischen
Marken Moto Guzzi und Ducati. Das wurde im Laufe der
Jahre auf alle fihrenden italienischen Roller- und Motor-

Bis zu 500 Pakete taglich sendet
Stein-Dinse an Fans italienischer
Motorrdder weltweit.

radhersteller erweitert. Zudem ist Stein-Dinse Importeur
der Marken Dellorto, Brembo, Mistral und Unibat.

Im Sommer versendet die Firma bis zu 500 Pakete
tiaglich. Von vier Cent fiir eine Schraube bis hin zu 4.000
Euro fir eine Auspuffanlage ist alles méglich. Man miis-
se nicht Motorradfahrer oder Mechaniker sein, um hier
arbeiten zu kénnen. sagt Werner. .Aber von Nachteil ist
es natirlich nicht, wenn man Ahnung hat.” In der klei-
nen eigenen Werkstatt konnen Ersatzieile begutachtet
und eingebaut werden.

Geliefert wird weltweit, hauptsichlich innerhalb
von Deutschland sowie nach Italien und Frankreich.
Auch nach Dubai, Tasmanien, in die USA. In Austra-
lien gibt es einen Firmenstitzpunkt. Bei Stein-Dinse
spricht man am Kundentelefon nicht nur Deutsch, son-
dern auch Englisch, Franzdsisch, Niederlindisch, Itali-
enisch, Spanisch und Chinesisch. So sind Pakete welt-
weil kein Problem, :::



